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Catégorie : ACTIVATION 
Marque : COCA-COLA 
 
Campagne : 
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2 CIBLES, 1 MÊME STRATÉGIE 
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Un hymne pour fusionner les 2 passions 
des ados : le sport et la musique 
 
Le fil rouge de notre histoire  
M� Entrez dans le rythme de Londres 2012M 
  
Une histoire participative & interactive : 
découvrir l!hymne, le remixer, le partager 
� �

MARK RONSON  
(DJ LONDONIEN ET 

PRODUCTEUR D’AMY 
WINEHOUSE, ADELE,...)  

A CRÉÉ L’HYMNE COCA-COLA 
POUR LES JEUX OLYMPIQUES 
2012 EN REMIXANT DES SONS 

DE SPORT DE 5 ATHLÈTES 
OLYMPIQUES. 
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L!HISTOIRE RACONTÉE À TRAVERS 
TOUS LES POINTS DE CONTACTS 
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MEDIA ON & OFFLINE 

TRAVAILLER L’ENGAGEMENT VIA UN DISPOSITIF INTERACTIF :  
NOURRIR LA CONVERSATION PLUTÔT QUE LE DISCOURS PUBLICITAIRE 

Un plan construit en 3 phases: 
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CALENDRIER MEDIA 
FEV MAR MAI JUIN JUIL AOU 
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Raconter l histoire via : 
• TV  
• Radio 
• Digital 
• Presse 

Impliquer, partager : 
• TV 
• Radio  
• Digital 

Célébrer avec le plus grand 
nombre : 
• TV 
• Radio 
• Digital 
• Presse 
• Cinéma 
• Affichage 

AVR 

 Respiration! pour 
plan Coca-Cola / 
EURO relayé en mass 
media 
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Large audience 
Forte pertinence sur nos cibles 
Crédibilité et légitimité dans le sport et la musique 
Haut niveau d!interactivité 
 
Raconter notre histoire  
Se l!approprier et la partager  
Faire participer leurs publics 
 
 
Diffusion de nos contenus  
Soutien éditorial régulier 
Organisation de jeux et concours   
 

 
 
 

LEURS 
FORCES 

 

 
 
 

LEURS 
RÔLES 

 

PLAN 
D!ACTION 

VALORISER NOTRE HISTOIRE VIA DES PARTENARIATS MEDIA 
PUISSANTS, PERTINENTS & CRÉDIBLES 
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UNE HISTOIRE INNOVANTE POUR CONNECTER 
AVEC LA CIBLE SUR LES FESTIVALS  

  

4 des plus grands 
festivals activés 

Plus de 400 000 consos 
exposés.  
Un dispositif de remix et de 
partage en ligne dédié. 
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INVITER LES ADOS À ‘ENTRER DANS LE RYTHME’ 
 SUR LEURS LIEUX DE VACANCES 

Aller	  à	  la	  
rencontre	  de	  nos	  
cibles	  pour	  faire	  
rayonner	  l’esprit	  
fes<f	  des	  Jeux	  
Olympiques	  
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PLUS DE 150 MILLIONS DE PACKS INVITANT 
LES CONSOMMATEURS À ENTRER DANS LE RYTHME 

Des packs 
comme premier média 
pour inviter les ‘ados’ 

à rejoindre la campagne 
surr ttt    r ttt

Des packs 
collectors 



nd� m� pb� 	   � t� � ncun� E� � � � � � � � � � � �  � E� � e� 1	   � s bm� � � mr s � m� �� 1s � 1m�� � �  s b� ts � D�

2 TEMPS FORTS EN 
2012 

UNE INTERACTION POUSSÉE 
JUSQU’AU POINT DE VENTE 

UN DÉPLOIEMENT MASSIF EN MAGASINS 

Bornes digitales : 
   Téléchargez l!hymne Coca-Cola 
    Remixez-le  
    Partagez votre mix sur 

   
    Remixez-le  
    Partagez votre mix sur 

MARS 2012 

JUILLET 2012 

PLUS DE 

3 600 
POINTS 

DE VENTE 
ACTIVÉS  

PLUS DE 

28 000 
POINTS 

DE VENTE 
ACTIVÉS 

EN 
GMS 

EN 
HORS-
FOYER 
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LES COLLABORATEURS AUSSI 
ONT ÉTÉ INVITÉS À ENTRER DANS LE RYTHME DES JEUX 

Au plus près des sportifs : 
   conférences d!athlètes Olympiques et Paralympiques    conférences d

Être acteur de l!événement : 
   des collaborateurs volontaires dans le parc Olympique 
   3 porteurs de la flamme Olympique 
   tous les collaborateurs invités à Londres pour assister 
   aux épreuves 

   des collaborateurs volontaires dans le parc Olympique 
   3 porteurs de la flamme Olympique 
   tous les collaborateurs invités à Londres pour assister 

La célébration dans nos bureaux : 
   décoration du siège 
   animations internes (concours internes de remix,…) 
   décoration du siège 
   animations internes (concours internes de remix,…) 
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Marque la plus citée dans les discussions sur les 
réseaux sociaux lors des Jeux olympiques de Londres* 
 
1ère marque associée aux Jeux Olympiques 
(hors équipementiers)** 
 
+9,7% de croissance volume*** 

RÉSULTATS 


