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FORCE SPORTIVE

ATP.

WORLD TOUR

Présence des meilleurs joueurs francais:

5 Top 10 en 2013: Berdych, ' : .
Openl3 Tsonga, Gasquet, Simon, Monfils, Paire...

Del Potro, Tsonga, Tipsarevic,

Gasquet )
q -' N°1 Un palmareés unique

Parmiles 11 tournois ATP 500 40 Tournois 12 des derniers n°l mondiaux ont participé
'Openl3 serait classé 2iéme ’ ATP 250 a I’0Openl3 : Lendl, Becker, Kafelnikov, Moya,
mondial en force sportive en Force Rios, Ferrero, Kuerten, Hewitt, Safin, Federer,

2018. Sportive* Nadal, Djokovic

2014 : « Openl3 Rising ATP Stars »
Venue des meilleurs talents -25 ans du
circuit ATP
Découverte des joueurs le plus
prometteurs -20 ans (2 Wild Card)

* Calcul officiel ATP World Tour en fonction du nombre de
Top 10, Top 20 et derniers entrants dans le tableau final.
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RELATIONS PUBLIQUES é‘g

WORLD TOUR

+ 200 entreprises et collectivités

Openl3 partenaires
+ 5000 m? d’espaces _ 1ére Place de
d’hospitalité Présence des grandes Collectivités
Relations Locales et Directions Nationales et
+ 25 000 acces VIP Publiques Régionales des grands groupes francais
commercialisés (BNPP, Veolia, Sodexo, Eiffage, EDF, GDF,
Sud de 1a France Orange, Xerox, CMA-CGM, Eurocopter,
b, MARSEILLE —————— Ricard, Intel...)

| ’Open 13 entretient bien
ses réseaux sous les courts

es relations publiques ont une place considérable durant les tournois

= %
i ' -

~ W ansiny de rrnvivly'ind dars le village des partenaires o e plair 0rime FF 19 bupingys pendant ine semaine. FmEIn e e




IMPACTS MEDIAS*
-

_GH

Diffusion TV
France

Retombees
Presse

SPORT + 2688104 €
2 980 760 € Equivalent

Equivalent Publicitaire

Publicitaire

+ de 15 pays diffuseurs : 137 551 182 contacts

USA, UK, Espagne, touchés : 42 % PQR PACA,
Suede, Mexique, 10 % PON et 48 % autres
Emirats... régions

1H38 de retransmissions
chaines et programmes
« news sportives »

* Etude annuelle effectuée par le cabinet VERTIGO BIS Media & données Médiamétrie

Retombeées

Radio
176 261 €
Equivalent
Publicitaire

26 755 847 contacts
touchés : 61 % radios
nationales et 39 %
régionales

250

ATP.

WORLD TOUR

901

i Retombeées
Internet
1676911 €
Equivalent
Publicitaire

83 104 808 contacts
touchés : 41 %
informations générales,
37 % sites sportifs, 17 %
portails et 5% autres
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RESPONSABILITE SOCIALE

ATP.

WORLD TOUR

de \ _ A

Programmes Educatifs
© Openl3 des Colléges o
O Openl3 des Champions Posﬂl?nnement 2014 : « L’Attitude Openl3 »
© Actions quartiers défavorisés | Citoyen © Village extérieur dédié a la jeunesse
© We are Tennis de Coeurs / © Découverte, émulation et pratiques
Enfants hospitalisés ludiques et sportives

© Lien Sport / Education / Technologies

SPORT
EDUCATION
JEUNESSE



INTEL : EXPERIENCE & VISIBILITE (inter)

3 Zones expériences Intel :

© Intel partenaire du Show « Players
Entrance » LA © Village « Jo Tsonga » extérieur, « ateliers
EXPERIENCE ge ga » exierieut,

Intel » : contenus multimédias, espace
© Visibilité logo Intel Video ludique, jeux, dédicaces électroniques...
Sy . Show
projection / présence TV

« Players ©® « Corner Intel » : Village VIP
© Spots publicitaires écrans géants : entrance »
10 passages / jour & © Espace Multimédia « Hub Intel » accueil

Zones Expéeriences Zone Grand Public




LENOVO : VISIBILITE, PROMOTION & RELATIONS
Visibilité LeNovo ' e n 0v o Promotion produits Lenovo

O Offre spéciale Openl3 Lenovo

© Lf)go lenovo. Radar de dés décembre 2013 : Bons de
vitesse service court central PR réductions distribués 4 la base
: L CRM Openl3 & pdle
© 2 oriflammes exterieurs au Loge Universitaire Aix-Marseille (75
couleurs de Lenovo 000 étudiants) pour les — 25
Visibilitée court ans

© Spots publicitaires Lenovo
écrans géants court central
8 passages / jour

central

© Grand jeu site Internet &

Offre commexrciale réseaux sociaux Lenovo -
spéciale Jeunesse Openl3 « Rising Stars » : grand
vote pour déterminer les futurs
talents ATP a inviter sur
1’Openl3

O Logo tenues Ramasseurs de
balles

O Placement et expositions de Relations Publiques
produits Lenovo : 3 espaces Loge 8 personnes
Intel Expérience (VIP, Accés VIP, Parking
Accueil Grand Public,

Village jeunesse extérieur)




OFFRES COMMERCIALES : 120 K€

= Show « Players Entrance »
= Visibilité logo Intel
= Spots écrans géants

= 3 zones expérience Intel

lenovo

= Logo radar vitesse

= 2 oriflammes

= Logo tenues ramasseurs de balles
= Spots écrans géants

= Loge 8 personnes

= Expositions produits 3 zones
expérience Intel

= Offre promotionnelle Openl3 Lenovo

= Grand Jeu Openl3-Lenovo « Rising
Stars »
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