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Présentation des candidats

Le WWF est une ONG environnementale Internationale, présente dans 

plus de 100 pays dans le Monde qui œuvre pour préserver la diversité

biologique du globe. Depuis 2010, elle organise chaque année un 
événement sportif, caritatif et écologique, le Pandathlon

Air France est la principale compagnie aérienne française dont les 

activités sont le transport de personnes, le fret, la maintenance et 
l’entretien des avions. Elle dessert 189 destinations à travers le monde et à

transporté plus de 50 millions de passagers en 2010.
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Le Pandathlon

Evénément d’équipe, le Pandathlon propose à ses participants de vivre une expérience

unique qui allie solidarité , dépassement de soi et respect de la nature

Par équipes de 4 personnes , les

participants se sont impliqués pendant 

plusieurs moi afin de collecter des 

fonds au profit de programme de

préservation de l’environnement.

Afin de symboliser leur engagement, ils se sont 

dépassés pendant 27km à pied sur un site 

environnemental unique, le Mont Ventoux

Le tout au cours d’un week-end festif et convivial

où toutes les équipes se sont retrouvées.
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Air France au Pandathlon, pour qui et pourquoi ? 

La problématique environnementale est de plus en plus présente au sein des entreprises . 

Les produits et services sont un des axes de travail. 

Mais la sensibilisation et l’implication des salariés est également un véritable enjeu pour engager sa 

structure vers une approche plus eco-responsable.

A travers le Pandathlon , Air France a souhaité répondre à cet enjeu en impliquant ses équipes dans un 

événement qui allie mobilisation , cohésion interne , convivialité et tout cela au profit de programmes 

environnementaux.   

C’est pourquoi l’ensemble des salariés ont reçu un appel à candidature en vue de présenter une équipe de 

leur service ou de leur site de travail au Pandathlon .

Cet initiative est un vrai engagement durable car Air France participera de nouveau au Pandathlon en 2012.
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Air France au Pandathlon, comment ? 

Impliquer ses salariés grâce à des outils de communi cation Interne

Une Newsletter spécifique

Un site Intranet dédié et interactif
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Air France au Pandathlon, comment ? 

Impliquer ses salariés grâce à un accompagnement fin ancier, matériel et humain

Afin de soutenir la collecte de dons de leurs 

salariés, Air France a décidé de soutenir le WWF 

à hauteur de 800 € par équipe engagée .

Chaque participant était également équipe d’un 

T-Shirt aux couleurs de l’engagement . 
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Air France au Pandathlon dans les faits et les chiffres

En 2010, Air France avait engagé 7 équipes

En 2011, 12 équipes de 4 personnes de toute la France étaient présentes

En 2012, Air France va de nouveau engager de nombreuses équipes porté par son 

engagement depuis 2 ans et par les participants qui mobilisent leurs collègues. Un succès

23 445 € ont été collectés par l’ensemble des équipes en 2011 

(13 755 € en 2010)

Ces fonds permettront de mettre en place des actions de restauration forestière 

au Mont Ventoux et en forêt méditerranéenne.

Note de l’événement par les participants Air France : 15 / 20

100% des participants recommanderaient l’événement à leurs collègues
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Air France au Pandathlon dans les faits et les chiffres

Motivation des salariés Air France pour participer au Pandathlon :

97.4 % : participer à un événement sportif

92.3 % : éprouver son engagement environnemental

87.2 % : porter les couleurs d’Air France

76.9 % : passer du bon temps entre collègues

64.1 % : rencontrer de nouvelles personnes

Un événement qui génère des changements :

74% des participants ont fait attention à leur mode de transport
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Le Pandathlon un événement moteur pour un sport vert
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Indice Ecologique
(notation sur 20)

En collaboration avec le Master SGE, le WWF-France a élaboré pour le
Pandathlon, un outil d’évaluation appelé Indice Ecologique qui permet
selon 98 critères d’évaluer l’impact environnemental d’un événement sportif. 
(évaluation en Annexe)

Cet outil est une adaptation de l’outil ADERE développé par l’ADEME !

Grâce au Pandathlon et à ses eco-participants , 
le WWF-France a lancé en Septembre 2011 
les Trophées pour un sport durable
WWF France – L’Equipe visant à récompenser 
les événements eco-responsables en France.

L’évaluation de ces événements sera faite grâce à
l’Indice Ecologique du Pandathlon

www.evenementresponsable.fr
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Témoignage

TTéémoignage de Pierre Albano, moignage de Pierre Albano, 
Directeur dDirecteur d éélléégugu éé Environnement Environnement 
Air FranceAir France

“Pandathlon en un mot? 
Un Défi sportif, une mobilisation pour 
l’Environnement et une formidable 
aventure d’entreprise .”

“ Les retours de cette opération ont été
très positifs et ont démontrés qu’il y a 
une attente des personnels des 
témoignages que peuvent apporter leurs 
entreprises sur leur engagement et c’est 
une belle marque d’engagement que 
peuvent apporter leurs entreprises .”
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