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Lionel Maltese - Jean-Philippe Danglade

Marketing du Sport
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Préface de Marshall Clickman

Quelles cont les ctrategies marketing mize: en ceuvre autour de
clubz sportifc comme le Pariz Saint-Germain ou le Rugby Club
Toulonnaiz, d'evenements tel: que le Vendee Globe ou ['Open 13,
et de stades modernes a ['image de ['O2 Arena de Londres ?

A partir de I'analyze du businesz model des organizations sportives,

cet ouvrage decrypte les uzages et tendance: marketing telz qu'ils

sont pratiques dans le sport businesz. Il aboede :

* le management de: marques sportives (clubz et evenements
et de leurs partenaires :

* I'experience du conzommateur au cosur dec spectacles,
et le developpement des services qui lui zont propozes dan:
lez enceintez sportives imarketing des service: et experientiel) ;

* Iactivation de parrainage: cportifz et le developpement de:
prectations de relationz publiques (marketing relationnel) ;

* lez enjeux et impacts territoriaux lies a I'implantation
geographique de: marques sportives (marketing territorial).

Hlustre de nombreux exemples, ce livre propoze une analyze

large et precize du secteur aux professionnels et aux etudiants
qui souhaitent ze specializer.

Alain Ghidauds, ondiimey o dvectuy assockt oo SponCaridye (T7 cabinet de

rocrasement frangaks of de conseds en ressousces humaines Sponts & Entortainment)

9782100 713127

Lioas! MALTEST
vt malre da confiemnce

3 Dambonnd o Ay
Vanesdla mwerbes o
CIRGAM ot profess
4 A Kaclge Busrows
ol St racherches

pormst ux be mazagwTent
@rubgigen o le markelag
dea crguiticea
AssaTwniel b ot
ot § wonce Low
2 de cooasdl ur

cireult ATPSATA de seonie

Morr-Thilings DANGLADE
w docteur an wheecm
e geetion, promssur
de marbatng &

coran bec senttigee
dee SeograTIT M
Markedag & Kadge
Punkves School. Ses
racharhe porteat ur
1 dtacie de wppom
Amdoromc de

CormTIen icasion

Lionel Maltese
Jean-Philippe Danglade

—
L

DA

Marketing du S

|







#1 USA Today Bestseller » #2 Wa/l Street Journal Beslseller

New York Times Bestseller
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NETWORKING IS
A CONTACT SPORT

How Staying Connected and Serving Othees Will Help You Grow
Your Business, Expand Your Influence—or Even Land Your Next Job
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FOREWRRY BY 1ACK CANFIELD, CO-CREATOR CF THE CHICCEN SOLP FOR FSE SOIL SEMES
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Sport Marketing Digest : « CREM »
Communication- Relationsd Experiencesd Marques

CRM 1 Ticketing i RP i Entertainment BtC BtB CtC
Soclal Capital THE « The Place to show the

« The Place to be » [l“SIV[ show »

REINVENTING SPORTSINA
CROWDED MARKETPLACE

Merchandising i
branding

« The Place to leverage

« The Place to express and activate »

your brand »




Which of the following marketing communications channels do you use to leverage yo
sponsorship programs ?



