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Professeur Associé KedgeBusiness School

Maître de Conférences Aix Marseille Université
Manager ATP WTA Events

Membre du Comité Exécutif FFT ðDeveloppement Economique



Lionel Maltese
Enseignant - Chercheur ðEntrepreneur ? 

Recherche (2001é)
Management des actifs stratégiques

Marketing sportif

Reputation Managenement

Enseignement (2004é)
Stratégie ïEntreprenariat ïCommunication

Management & Marketing du Sport 

AMU (IUT-IAE-DROIT)

KEDGE BS (2006é)

Universit®s ®trang¯res (US, Chine, Espé)

Administration 
Fondateur et co-responsable LP M@ntic depuis 2005

Co-responsable Etudes DUT GEA 2ièmeannée depuis 

2015 

Relations Internationales 2008-2009

Responsable Qualité 2012-2013

Consulting (1999é)
Manager 

Circuit ATP ïWTA (Open13, Open de Nice 

C¹te dôAzur, WTA Brussels Open, BNP 

Paribas Masters, Open de Lyoné)

Consultant Stratégie et Marketing Sportif pour 

OM

PSG

BNP Paribas

Chroniqueur 

Média

Le Figaro/Sport24, France Football, LôEquipe...

é.

Elu Dirigeant (2017é)
Membre du Comité Exécutif de la 

Fédération Française de Tennis en charge 

du développement économique et 

Département R&D











Accès au milieu du sport Business = Chance + Rencontres



Sport Marketing Digest : « CREM »

Communication - Relations ðExpériences ðMarques

Marketing Relationnel

CRM ïTicketing ïRP ï

Social Capital

« The Place to be »

Marketing Expérientiel

Entertainment BtC BtB CtC

« The Place to show the 

show »

Brand Management

Merchandising ï

branding 

« The Place to express 

your brand »

Communication 

événementielle ï

parrainage

« The Place to leverage 

and activate »



Which of the following marketing communications channels do you use to leverage your 
sponsorship programs ?


