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Contexte : Organisation sous contraintes sanitaires

2020 : Annulation de l’Open Parc 
Auvergne Rhône Alpes – Lyon 

2021 : Organisation de l’Open13 
Provence – Marseille à huit clos

2021 : Organisation de l’Open Parc 
Auvergne Rhône Alpes en jauge 

réduite



Répartition des revenus événementiels tennis professionnels



La ressource « billetteries » sous tension  
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Open Parc Auvergne 
Rhône Alpes 2020

• Annulation j -10 saison terre 
battue 

• Scenari préparées huit clos club 
(FLC)

• Charges locatives / ATP Marketing

• Aide Plan de Soutien et de 
Relance FFT 



Open13 Provence 
2021

• Modèle économique « publicitaire »

• Droits TV Français sous tension : 
choix de l’exposition 

• Coûts de production réduits et 
optimisés

• Stratégie collective ATP250 France
Production TV

• Solidarité des partenaires principaux

• 50 % Prize Money Joueurs

• Aides FFT Plan de Soutien et de 
Relance / Australian Open – ATP 
changement de dates

Medvedev, Tsitsipas, Sinner, Khachanov, Humbert, Tsonga, Nishikori, Pouille, Herbert…



Open Parc Auvergne 
Rhône Alpes 2021

• Modèle économique quasi 
« publicitaire »

• Droit TV Français sous tension : choix de
l’exposition

• Coûts de production réduits et optimisés

• Stratégie collective ATP250 France 
Production TV 

• Solidarité des partenaires principaux

• 50 % Prize Money Joueurs

• Aides FFT Plan de Soutien et de Relance

• 1er événement français jauge réduite 35 
% de 1500 places construites « au cas 
où » : paiement de Thiem

Thiem, Tsitsipas, Schwartzman, Goffin, Monfils, Sinner, Auger-Aliassime, Khachanov, Humbert, Karatsev, Musetti, Korda, Herbert…



Stratégie de marque et de réputation sportive 

Prise de risque économique des propriétaires de tournois en continuant 
l’investissement sportif sans débouché économique direct

Ecosystème territorial solidaire sans ROO et ROI contractés

Valeur sportive : levier stratégique de management de la réputation 
événementielle de long terme

Retour Relationnel (prémices Lyon Mai 2021) : Principale Ressource économique 
Transformation de l’offre RP cœur du modèle économique terri-social  
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